Anuncian segunda edicién

“La gran escapada”
dc¢jaria ventas por
mas de 10,000 mdp
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evenio que fembién es conocido como el Busn Fin ce
furismo” se redlizard del 18 al 21 de junio, durarite el Mundial ce
futbal, informé Ociavio ce la Torre, presidents de lo Corcanaco
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Acapuleo, Gro. Lasegundaedicidnde
“lagranescapada” {elhuen fin del tu-
rismo) se realizard del 18 al 21 de junio,
durante el Mundial de futhel, y se pre-
v superar las ventas del afio pasado:
40,000 millones de pesos, explicé el
presidente de 1a Confederacion de Ca-
maras Nacionales de Comercio, Servi-
cinsy Turisme (Cancanaco Servytut),

Octavio dela Torre.

“Sahemos que este afio hay algunos
relos, pero siempre nos ponemos la
meta de crecer 10 por ciento. Esa ha
sido la magia del buen fin, crecer en
registros y volumen de venlas. Para
esta edicion habria que esperar me
jores resultados también porque paric
de lo que se va a promover serd parael
mercado que venga al Mundial”, dijo.

Su intencion es gue los Lurislas in-
ternacionales tengan otra platafor-
ma para conocer la oferta turistica de
hoteles, aerolineas, agencias de viaje,
promotares de experiencias v demas
actores del sector cuando estén en
México v con ello compren para que
puedan volver después, debido a que
las ofertas que se comercializan tienen
vigencia de entre seis meses y un afo.

En conlerencia de prensy, dcompa-
hado de la subsecretaria de Turismo,
Nathalic Desplas, v el director de la
Comisién Nacional de Cultura Fisica v
Deporte (Conade), Rommel Pacheco,
el representante empresarial recordo
(ue 1.a gran escapada es una campa-
na busca resaltar la riqueza cultural
y emocional de nuestras tradiciones,
conectando a la comunidad a traves
de experiencias visuales y educativas.

Ademads, para apovar si promocion,
prevé gue pueda ser preseniadaen las
proximas semanas durante la confe-
rencia matutina de la presidenta Clau-
dia Sheinhaum, de la misma manera
que oeurrio el ano pasado.

El anuncio

La presentacion de Octavio de 1a Torre
durante la edicidn 50 de Tianguis Tu-
ristico de Mexico, que tiene coma pais
invitado a Colomhia, es para aprove-
char que se encuentra oda la cadena
de valor del turismo y ayuden a co-
municarlo. Incluso, inspirar a el pais
sudamericano conozea la estrategia y
la replicue si es de su interés.

“Lo que estamos anunciando hoy
no esunaocurrencia, estd prebado que
se promueven los viajes en Mexico, se
activa el mercadoe interno, genera em-
plea y se beneficia a los empresarios de
diferentes tamanos porgue llevamos
el consumo a donde mas se necesita.
La cue hacemos junfa con los secreta-
rios de Turismo estatales esidentificar
las temporadas bajas, armar paquetes
v ponerlos a disposicion de los inte-
resados con descuentos atractivos”,
detallé. Desde su punto de vista se
comienza generar el ambiente pro-
picio para poder comprar vacaciones
anticipacdas y regular la demanda en
los destinos, porque lo mis caro de un
hotel, por ejemiplo, es que la habitacion
eslé desocupada.

A partir de este miércoles, todas las
empresas interesadasen estar presen-
tes en “La gran Escapada” tienen hasla
la noche del 17 de junio parasolicitarlo,
siempre y cuando cuenten con su Re-
gislro Nacional de Turismo vigente,
parcue de esodepende 1a formalidad v
seriedad de lamisma.
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La presentacidn de “La gran escapada” por parte de Octavio de la Torre,
presidente de Concanaco, durante la edicion 50 de Tianguis Turistico, fue para
aprovechar que se encuentra toda lo cadena de valor del turismo. rem eszeean
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